«Moi, jesaislireentreleslignes»
Les médiasd’ information en classe

LA DEMARCHE PEDAGOGIQUE

|
PREPARATION
MOBILISATION DES CONNAISSANCES

Les éléves sont en contact congtant avec quantité d'informations qui leur viennent de toute
part, des médias quils fréquentent, mais auss des membres de leur entourage : la famille,
lesamis, lesvoidans, les autres ééves, le personnd enseignant, etc.

» Des questions pour amorcer la démarche avec les deves

- Quéles sont les informetions que vous avez regues ou dont vous avez entendu
parler depuis hier ?

- Quéles sont les informations qui retiennent le plus votre attention, suscitent votre

intéré dans ce que vous avez entendu parler ou lu dans les journaux du jour, dans

lesrevues, etc. ?

Qudlesinformations choisissez-vous de travailler en classe ?

- Quds liens ces informations ont-elles avec votre propre vie e avec le programme
de formation scolaire ?

|
REALISATION
DEVELOPPEMENT DU JUGEMENT CRITIQUE

Quatre interrogations pour COMPRENDRE &fin
d EXPLOITER lesinformations, deles JUGER
et de POUVOIR COMMUNIQUER A VOTRE TOUR

» QUEL EST LE SENSDE CETTE INFORMATION ?
* A QUI SADRESSE CETTE INFORMATION ?
= COMMENT CETTE INFORMATION M’EST-ELLE COMMUNIQUEE ?
* QUI ME COMMUNIQUE CETTE INFORMATION ?



1. Qued est le sens de cette infor mation ?
A) De quoi s agit-il ?

= Six questions essentielles pour décoder («lire») le contenu d’une information
médiatique :

- Qud et letitre du document ?

- Qud et le ujt, le contenu de cette information et de quoi s agit-il ?
- Dequi parle-t-on et combien de personnes sont concernées ?

- Quand cdaest-il arivé?

- Oucdas est-il produit ?

- Comment cdlaest-il arrivé ?

- Pourquoi ? Quelle est lacause ?

= Des questions pour mieux comprendre ce gui m’ est communigqué :

- Ed-ce que je comprends le vocabulaire utilisé et est-ce que je comprends ce que je
lis, ce quon me dit ou ce que je regarde (recherche du sens des mots et
reformulation du message dans mes mots) ?

- Ai-je besoin d explications supplémentaires pour mieux comprendre ?

- Ai-je besoin qu’' on me Situe cette information dans son contexte ?

= Desquestions pour évaluer la pertinence de connaitr e cette information :

- Qud et I'€effet, la consequence de connditre cette information ?

- Ed-dleutile digrayarte, anusante, enrichissante, etc. ?

- Cetteinformation est-elle importante pour moi et pour les autres ?
- Enquoi cette information pourrait-dle m'influencer ?

B) Quel est le caractére dd cette information et son intention ?

= Des questions pour situer cette information par rapport a d’autres informations
mediatiques:

- Quedt-cequi et al’ origine de cette informetion ?

- Sagit-il dunfat réd ouimeginaire ?

- PRuisje trouver la méme information dans dautres médias ou dautres sources
dinformetion ?

- Cetteinformation fait-elle &at de plusieurs points de vue ?

- Cete information rend-elle compte de tous les aspects importants du sujet ou de la
rédité dont elle parle ?

- A qud domaine ou rédité de la vie se rapporte cette information (fait divers,
politique, économie, éducation, consommeation, loisr, santé, science, arts, météo,
etc) ?

- Sagit-il dune information qui trate d'une actudité immédiate, ingantanée ou d'un
ujet plus habitud (ex. sport, politique) ?



- Cedte information fat-elle montre d'un certain recul ou est-edle communiquée «a
chaud» (en direct) ?

- Cete information est-elle guidée par des regles de déontologie et d’ éhique propres
ason genre (cf. journdigtique, publicitaire) ?

- Manque-t-il desinformations pour satisfaire ma curiogté ?

= Des questions sur I'intention de son auteur ou de son diffuseur :

- Pourquoi me communique-t-on cette information ?

- Qudlees I'intention de | auteur ?

- L'auteur veut-il me didrare, me convaincre, me raconter quelque chose ou
m'informer ?

- Sagit-il d'uneinformation ludique, incitative, expressve ou informetive ou mixte?

- Comment m’'en assurer ?

- Sur quel(s) aspects(s) du sujet I auteur met-il " accent ?

- Lepoaint devue de |’ auteur colore-t-il cette information ?

- L’auteur cherche-t-il ame faire connaitre et bien comprendre le sujet ?

2. A qui s adresse cette information ?

= Des questions sur le public ciblé par les médias :

- A qud public-cible le média d information s adresse-t-il ?

- Sajit-il de récepteurs en tant que consommeateurs-acheteurs, citoyens, enfants,
adolescents, adultes, viellads, parents, femmes, hommes, spécidiges, militants,
amateurs de sports, de spectacles, de finance, etc. ?

- Comment les médias procédent-ils pour connéitre leurs publics ?

- S mes golts médiatiques sont parfois différents des gens qui M’ entourent,
comment le média peut-il me cibler en tant que public ?

= Des questions sur le public-client des médias:

- A qud public-dient du média cette information et-dlle vendue ou offerte ?

- Comment le média rentabilise-t-il et finance-t-il la production et la diffuson des
informations ?

- Qudles informaions le média doit-il diffuser pour mantenir la fiddité de son
public-client ?

- Qudsmoyens utilise-t-il pour mesurer cette fiddité ?

= Des questions sur |’ activité du public-consommateur des médias :

- Comment je planifie mon temps avec les médias ?

- Combien de temps je consacre aux médias dans ma vie quotidienne par rapport a
d autres activités ?

- Comment est-ce que je choisis les médias, ce quejelis, ' écoute ou je regarde ?

- Ed-ce que les inté&réts que j'a en dehors des médias se retrouvent dans la
fréguentation quej'ena ?

- Oujem’informe et ou j’ entends parler des nouvelles de I’ actudité ?
- Ques sont les médias présents dans mes activités, dans mon entourage, dans ma



localité, dans marégion ?
- Quels sont mes médias favoris et pourquoi ?
- Qu'est-ce qui m'afait connditre les médias que je fréguente ?
- Slisje en mesure didentifier a quoi me servent dans ma vie quotidienne les
informations que je regois des médias ?
- Ves quoi se dirige mon attention quand je navigue, je lis, j’écoute ou je regarde un
média?
- Quéle et I'importance que j'accorde aux informations lorsque je fréquente les
médias ?
- A quels besoins du public-consommateur I’ information répond-elle ?
- Queé montant par mois je @nsacre (ou Mes parents consacrent) pour les médias que
jutilise?
- Y at-il desinformations qui me proviennent d’ autres sources que des médias ?

= Des questions sur |’ activité du public-r écepteur desinformations;

- Comment a-je pris connaissance de cette information ?

- Pourquoi at-€le attiré mon attention ?

- Cetteinformation s adresse-t-dleamoi ?

- Ceteinformation mefait-ele vivre des émotions particulieres ?

- Quedt-cequ dle m' gpprend et quelles questions suscite-dle chez moi ?

- Qudle comparaison puis-je fare entre ce que dit cette information e ce que je
connais de larédité ou du sujet dont ele parle ?

- Qud jugement puis-je porter sur cette information ?

- Cetteinformation est-dle vrae, fause...?

- Ed-dlecrédible ? Est-ce que cela se peut ? (Sur quoi je me base pour le dire ?)

- Y at-il desinformations qu'il m'’ arrive de trouver inexactes dans les médias ?

- Quepuis-jefare quand cdaarrive ?

- Quefare mantenant avec cette information ?

- Queleest mon opinion sur cette information ?

= Des questions sur |’ activité et la place du public-citoyen dansles médias:

- Cedteinformation s adresse-t-elle amoi en tant que citoyen ?
- Cdteinformeation contribue-t-€lle a éclairer ma participation ala société ?

= Des questions sur le public représenté dans les médias :

- De qui pale-t-on ou ne parle-t-on pas dans les informations (personnes, groupes,
populations) ?

- Les informaions que je trouve dans les médias refletent-elles ma vie et cdle des
gens qui m' entourent ?

- Quand, pourquoi et comment parle-t-on des gens ?

= Des questions sur la responsabilité publigue des médias:

- Cdteinformation es-ele d'intérét public ?
- Les médias présentent-ils la diversté et le plurdisme que I'on retrouve dans notre



ocieté?

La concentration des entreprises médiatiques peut-dle avoir des effes sur la
présence d’ une informetion diversfiée et pluridle ?

Les médias remplissent-ils leur misson dinformation e desservent-ils le droit du
public al’information ?

Exige-t-il des politiques et des réglementations qui protegent les droits individuds
et collectifs du public al’information ?

Les médias respectent-ils les codes de déontologie et se comportent-ils avec
éhique ?

Qué réle ont joué les médias dans |’ histoire de la société ?



3. Comment cette information m’ est-elle communiquée ?
A) Queélles technologies rendent possible cette information

- Sur que support technologique cette information M’ est-elle présentée ?

- Cdte information m'est-dle communiquée dans un journa quatidien, un hebdo, un
mensud, un magazing, une émisson de tdé ou de radio, un cédérom ou par
Internet ?

- Ques moyens technologiques at-on utilise pour acheminer e me communiquer
cette information (de sa source premiére jusgu’ a saréception) ?

- Cdteinformation pourrait-€dle ére diffusée avec d autres moyens technologiques ?

- PRuis-je produire et diffuser cette information avec les technologies qui sont a ma
portée ?

- Quds sont lesinventeurs de ces technologies ?

- Sur queles connaissances scientifiques (maths, physque, chimie...) reposent ces
technologies ?

- Comment cette information éait-ele communiquée avant I'avenement de ces
technologies ?

B) Quelssont le genre et le langage médiatiques utilisés pour metransmettre
cette information ?

= Des questions pour connaitr e le genre médiatigue:

- Sagit-il d'unfat ou d uneopinion ?

- Sagit-il d'unfait raconté ou expliqué ?

- Cete information provient-elle d'un compte rendu, d'une andyse, d'un reportage,
d une entrevue, d'une nouvelle breve, d'une photographie, d'un débat télévisé, d'un
documentaire audiovisud, etc. ?

- Cdte information provient-dle d'un commentaire, d'un éditorid, de I'opinion d'un
lecteur, d’une caricature, d' une critique, etc. ?

- Cette information provient-dle d'une fiction dramatique, dun dessin animé dun
film, d’'une chanson, etc. ?

- Cete informaion provient-dle dune dffiche dun feuillet, dun document
audiovisuel ou sonore publicitaires ?

- Cdte informaion aurat-éle pu é&re communiquée dans un autre genre
médiaique ?

- La podtion du document dinformation dans les pages du journd, dans le
radiojournd, le tdgournd, sur le ste Web; dans la programmation télé ou radio; sa
longueur e sa durée, me donnent-elles une indication de I'importance de son sujet
et de I'importance qu'y accorde le média qui la diffuse par rapport a d autres
Ujets ?

= Des questions pour connaitr e le langage médiatique:

- Quels sont les mots et les moyens visuels et sonores utilises pour me présenter
I'information ?
- Y at-il des mots, des adjectifs, des expressions fortes, des phrases, des stéréotypes



qui attirent beaucoup mon attention dans cette information ?

Y at-il des photographies, des dessins, des séquences d'images, des rythmes, des
sons, un décor, des attitudes non verbales qui attirent beaucoup mon attention ?

Ces langages utilisss me disent-ils quelque chose e contribuent-ils a mieux me
faire comprendre ce dont il est question ?

Les langages utilisés font-ils gpopdd & ma raison, & mes connaissances, a Mmes
émotions, amon expérience ?

Cette information m’ ext-€lle bien présentée ? (ESt-ce beau ?)

Comment cette information est-€elle présentée, traitée ?

La mise en pages, le contexte visud e sonore dans lequel I'information m'est
présentée me donnent-ils des informations supplémentaires (titres, photos, images,
VOIX, SONS, mudique, expressions non verbales) ?

Le titre, la manchette, la photographie et les images utilists ont-ils un rapport avec
le sujet de cette information ?

4. Qui me communique cette information ? Par qui cette infor mation a-t-

elle éé produite ?

= Des guestions sur les auteurs:

Cette information est-€elle Signée (texte, photo, images, sons, émission) ?
Suis-je capable d' identifier I"auteur ? QU est-ce queje saisdelui ?

Qud est lenom du journd, deI’émission, etc. qui diffuse cette information ?
Qud est le nom de lacompagnie qui diffuse cette information publicitaire ?

= Des questions sur le chemin del’information :

Par qui le média, I'auteur de cette information at-il &é informé (agence de presse,
correspondant, relationniste, spécidiste, citoyen, policier, association, etc.) ?

Qud chemin cette information a-t-€elle parcouru pour venir jusgqu’'amoi ?

Qud travall a nécessté la communication de cette information ? Quelles en ont &é
les étapes ?

Cette information ext-€lle colorée par ceux qui I’ ont communiqué au média ?

La ( ou les sources) qui me communique(nt) cette information est-ele (ou sont-
dles) fidble (s) ?

Cette information a-t-elle &é produite dans un autre pays ? Est-éle une adaptation
ou une traduction ?

Cette information a-t-elle &é traitée et diffusée par d autres médias ?

= Des questions sur les entr eprises médiatiques:

Et-ce un médiaimportant qui rgoint beauicoup de monde (tirage, cote d écoute) ?
SQuis-je capable d' identifier I entreprise et les propriétaires qui gérent ce média?

La propriété de cette entreprise colore-t-ele cette information de fagcon
particuliére ?

Quds métirs et professons sont intervenus pour me communiquer  Ccette
information (journaistes, auteurs, comédiens, techniciens, relaionnigtes, etc.) ?

Qiis-je capable d'en estimer les colits et de comprendre comment ces opérations
sont financees ?



- Peut-on retrouver cette information dans d’ autres médias qui appartiennent ala
méme entreprise ?

= Des questions sur mon pouvoir de communicateur :

- Comment fare pour communiquer mes propres opinions et informations a pluseurs
personnes ?

- Qudles sont mesintentions de communication ?

- Comment les communiquer ?

- Comment créer mes propres médias (médias scolaires, communautaires, aternatifs,
affiches, babillards, dazibaos, débats, etc.) ?

1
| ntégration des apprentissages

- QU edt-ce quejeretiens de cette information ?

- Ceteinformation m' a-t-elle gppris quelque chose quej’ignorais ?

- Ceteinformation a-t-elle changé mon opinion ?

- ES-ce que je comprends différemment cette information au terme de I’ activité ?

- Eg-cequel’auteur m'aconvaincu ? Comment m'y serais-je prisasaplace ?

- Qudles quegtions subsistent chez moi gpres cette activité ?

- Y at-il des informations nouveles quil me semble nécessare de rechercher
alleurs?

- Y at-il lieu de suivre les compléments ou les suites qu'on goportera a cette
information au cours des prochains jours, semaines, etc. dans les meédias ?

- Y at-il lieu d'exprimer mon opinion au média, de tenir un déba, d'en traiter dans
le journd, a la radio, ala télévison ou sur le ste Web de ma classe, de mon école,
de ma communauté ?

- Aurat-on pu traiter autrement ce sujet d’ un point de vue médiatique ?

- Aurat-on puy gouter d’ autres renssignements ?

- Ceteinformation mérite-t-dle d avoir &é communiquée ?



